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Giacomo Marone
Estudiante avanzado de tercer 
año de la Licenciatura de Diseño 
en Comunicación Visual (FADU, 
UdelaR), con enfoque e interés 
en el diseño web y en el diseño 
editorial. También he transitado 
por otras carreras y disciplinas, 
como arquitectura, matemáti-
cas, fotografía, música, anima-
ción digital y artes visuales, que 
creo me han ayudado a formar-
me y a generar una buena base 
de conocimientos generales y 
habilidades necesarias para ge-
nerar trabajos referentes a la 
composición de la imagen.   

No tengo experiencia formal (con 
empresas) en áreas de diseño, 
pero sí he realizado encargos per-
sonales e investigaciones acadé-
micas, con las cuales presentaré 

Herramientas:  
Adobe Illustrator / Adobe Indesign 
/ Adobe Photoshop / Visual Studio 
Code / Dragon Frame / Figma  

Mail:  
giacomomarone.rgb@gmail.com

Tel.:  
094 933 883

mi trabajo a lo largo de este por-
tfolio. En él se desarrollarán pro-
yectos realizados en los talleres 
de facultad y algún trabajo rea-
lizado en conjunto con artistas 
locales, generalmente relaciona-
dos a la música.

Aunque este año se haya desper-
tado mi interés y enfoque en el 
área tipográfica, específicamen-
te en el diseño editorial, estoy 
abierto a cualquier tipo de expe-
riencia y enseñanza profesional. 
Debido a que considero que en el 
ámbito del diseño, mientras más 
herramientas y conocimientos o 
referencias visuales se tengan, 
mejores soluciones o abordajes 
podremos ofrecer.
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Autorretratos de investigación  
y experimentación de sensacio-
nes y emociones, en el marco del 
taller de Sintáxis y Lenguajes 
Visuales, 2024.
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Talleres de 
Tipografía

A lo largo de los talleres de ti-
pografía hemos ido trabajando e 
incorporando los aspectos y ele-
mentos compositivos referentes 
al estudio del texto y la letra de 
manera gradual. Comenzando 
con la letra, atravesando la pala-
bra, el párrafo y luego la página 
y la doble página, hasta formar 
una pieza editorial. Cada etapa 
y elemento de estudio han sido 
fundamentales para lograr ad-
quirir una perspectiva general a 
la hora de realizar un diseño y de 
la elección de la tipografía a uti-
lizar. Así como también las prác-
ticas de herramientas esenciales 
de composición para un diseño 
equilibrado, como es la genera-
ción de una grilla.

Imágenes - Proceso de los trabajos 
realizados en los talleres de 
Tipografía (2023-2025).
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Afiche,  
“Ritmo en tipografía”
En el taller de Tipografía I, fuimos 
incursionando de a poco en las 
características y conceptos que 
refieren a la tipología de la letra. 
Luego de una investigación ge-
neral, se nos asignó uno de ellos, 
en nuestro caso el ritmo, y se nos 
propuso generar una o varias de-
finiciones para poder abordarlas 
luego gráficamente.

La consigna consistía en elabo-
rar un afiche tamaño A2, en don-
de se represente de cinco formas 
distintas este concepto de la ti-
pografía. Una a color que ocupe 
toda una cara, y cuatro en el dor-
so que dialoguen entre sí y des-
taquen la verstalidad con la que 
se pueda abarcar el concepto.

La parte frontal del afiche busca 
alterar el ritmo de lectura median-
te la utilización de contraformas 
y contrastes generados por va-

cíos y variaciones de las palabras 
utilizadas. Realizada con pintura 
acrílica azul y stencil. 

De igual manera, las láminas que 
componen el dorso buscan repre-
sentar aquellos conceptos que 
también vimos al comienzo del 
curso y que también hacen al rit-
mo. Como el interlineado, el inter-
letrado, el contraste, la contrafor-
ma, el peso de la letra, altura de 
“x”, ascendentes y descendentes, 
todo aquel elemento que pudi-
mos reconocer que de alguna ma-
nera modifica el ritmo de lectura.

Derecha _ Afiche final, en azul 
la parte frontal y en negro las 
cuatro láminas que componen 
el dorso.

Abajo _ Algunas composiciones 
que fueron parte del proceso. 
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Fanzine,  
“Accesibilidad”
En el marco del taller de Tipogra-
fía II, se buscó poner en práctica 
las herramientas adquiridas en el 
curso anterior, incorporando y ha-
ciendo foco en la composición de 
la doble página. Esto se desarro-
lló a través de la elaboración de 
un fanzine que abarque un tema 
social a elección, nosotros opta-
mos por enfocarnos en la accesi-
bilidad vial.

Todavía con una imopronta expe-
rimental, el fanzine fue un medio 
de aproximación a la composi-
ción de la doble página que nos 
proporcionó cierta libertad nece-
saria para comenzar a incursionar 
en trabajos de diseño más com-

Arriba - Doble página, concepto de 
visibilidad. Stencil y papel de calco.

Abajo - Párrafo central. 
Experimentación de legibilidad.

Izquierda - Carátula final  
del fanzine. Stencil.

Derecha - Doble página, 
concepto de obstáculos. Sello.

plejos. Sin olvidar la legibilidad 
del texto general, las propuestas 
gráficas debían provocar un acer-
camiento conceptual claro con el 
tema abarcado. De manera que 
debían representar visualmente 
los conceptos clave trabajados.
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Edición editorial
El taller de Tipografía III ha sido 
hasta el momento el mejor desa-
fío en la carrera, aquí tuvimos que 
afrontar las problemáticas de re-
diseñar un trabajo final de gra-
do (TFG) de la Facultad de Infor-
mación y Comunicación (FIC). En 
nuestro caso, la temática del TFG 
abarcaba temas de adaptabili-
dad, conectividad y estrategias 
de marketing, en el marco del Pi-
lsen Rock 2020, en un contexto 
de virtualidad y pandemia. Di-
cho TFG se titulaba “Pilsen Rock 
2020: Por la música”, y su autor es 
Michael Germán Ferraz Piriz.

A través de estos conceptos cla-
ves que desarrolla el texto e iden-
tificando las problemáticas de di-
seño y lectura que puede tener un 
texto de caracter formal, propu-
simos la creación de una revista. 
Buscando acercar de alguna ma-
nera e incentivando el interés de 
lectura de un público más gene-
ral, conjugando lo académico con 
lo cotidiano.

En el proceso de diseño se expe-
rimentó con el maquetado en frío, 
buscando jerarquías claras y legi-
bilidad fluida. Se definieron már-
genes, cajas de texto, interlinea-
dos y manchas de texto con un 
enfoque funcional pero también 
estético, ajustando elementos 
durante las pruebas de impresión. 

#FEC901 - Capítulo 1

#fe9001 - Capítulo 2

#FC261E - Capítulo 3

#FF537B - Capítulo 4

#f501fe - Capítulo 5

#9d01fe - Capítulo 6

#013cfe - Capítulo 7

#01fee0 - Capítulo 8

#00A266 - Capítulo 9

La elección de la familia tipográ-
fica Brother se basó en su funcio-
nalidad, legibilidad y capacidad 
para sostener distintos niveles 
jerárquicos sin perder la impronta 
académica. También se incorporó 
una paleta de colores inspirada 
en la campaña visual del even-
to, asignando un color distintivo 
a cada capítulo, lo que ayudó a 
guiar visualmente la lectura. Este 
recurso permitió además una na-
vegación más dinámica y organi-
zada a lo largo de la revista. 

El cálculo de la grilla modular 
en relación a la mancha de texto 
buscada fue clave para la compo-
sición de la pieza, brindando flexi-

bilidad y orden en la distribución 
de los elementos editoriales. Este 
proceso de diseño exigió trabajo 
colaborativo y revisión constan-
te, ya que cualquier modificación 
impactaba en el conjunto. 

Por otra parte, la elaboración de la 
tapa y la contratapa resultó par-
ticularmente significativa para el 
resultado final, debido al modo en 
que integró elementos tipográfi-
cos y simbólicos, haciendo refe-
rencia tanto a la virtualidad como 
al universo musical, y represen-
tando de forma precisa los con-
ceptos abordados en el proyecto, 
manteniendo a su vez la formali-
dad y sencillez que buscábamos.

Paleta de colores -  
Con referencias cromáticas a los 
capítulos. Los títulos y subtítu-
los responden a la paleta, dando 
otra referencia visual al lector.

Imágenes - Trabajo final impreso, 
detalle de la tapa, interior y perfil.
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6.4.1 Marketing

El marketing, según Kotler y Armstrong (2013), es el “proceso 
mediante el cual las empresas crean valor para sus clientes 
y generan fuertes relaciones con ellos para, en reciprocidad, 
captar valor de los clientes” (p. 5). En términos generales, supone 
un intercambio entre las organizaciones y los consumidores, en 
el que ambas partes reciben lo que necesitan y desean. Este 
proceso busca construir valor para los consumidores y generar 
relaciones sólidas con ellos, ya que, al hacerlo, se obtienen uti-
lidades y se construye capital de clientes (Kotler & Armstrong, 
2013, p. 6). El proceso del marketing involucra varias etapas: 
comprender el mercado, las necesidades y los deseos de los 
clientes; diseñar una estrategia orientada a los clientes; crear un 
programa integrado que entregue un valor superior; construir 
relaciones rentables y crear deleite en los clientes.

En §6.4.1.1 se abordan las principales estrategias de mar-
keting utilizadas por las empresas que se recogen en el 
artículo Estrategias de marketing: qué son, qué tipos existen y algunos 
ejemplos (ORT, 2022). Estas son esenciales porque especifican 
el comportamiento de la empresa y cómo esta alcanzará 
sus objetivos. Por ello, resultan de interés para este trabajo, 
en tanto se analizará cómo Fábricas Nacionales de Cerveza 
—productora de la Cerveza Pilsen e impulsora y patrocina-
dora del Pilsen Rock— las utiliza para comunicar y transmitir 
los valores de la empresa y para posicionar eficazmente sus 
marcas en la mente y el corazón de los consumidores.

del marketing: producto, precio, punto de venta y promoción, es decir, 
las grandes variables que puede controlar la empresa.

Las estrategias de branding o posicionamiento de marca, por otro 
lado, buscan posicionar una imagen de marca específica en 
la mente de los consumidores, relacionando los productos 
y servicios con características y valores específicos.

Por su parte, las estrategias de marketing comprometido implican 
la colaboración entre empresas y organizaciones con el fin de 
abordar cuestiones sociales, ya que los consumidores valoran 
la responsabilidad social de las empresas y que estas se com-
prometan con una causa que esté más allá del negocio.

Otro tipo de estrategias referidas en el artículo (ORT, 2022) 
son las de segmentación de mercado, que categorizan a los po-
tenciales clientes en grupos para personalizar los mensajes 
de la comunicación, lo que redunda en mayor eficacia.

Las estrategias de marketing digital, por otro lado, se centran 
en promover marcas y negocios en línea y en el entorno 
digital, utilizando diversos enfoques estratégicos inte-
grados. Finalmente, las estrategias de marketing de contenidos 
son un subtipo de las anteriores que buscan atraer tráfico 
relevante hacia las marcas a través de la creación y distribu-
ción de contenidos valiosos para los usuarios.

6.4 Marketing, marca, producto, 
posicionamiento y branding

valores y las cualidades de la empresa, el producto y los consumidores que la 
hacen única y diferente.

Por su parte, en El libro rojo de las marcas se sostiene que “una marca nace cuando el 
consumidor adopta al producto como algo suyo y le hace un hueco en su vida”. 
Este proceso implica que los consumidores se vean reflejados en la marca y ex-
perimenten un sentimiento de pertenencia e identificación (Bassat, 2006, p. 28).

Para que ocurra la conexión mencionada anteriormente, las marcas han empleado 
estrategias que apelan a los consumidores en tres niveles: racional, sensorial y emo-
cional. El último es el más utilizado y se esfuerza por establecer un vínculo afectivo 
profundo que llegue al corazón de los consumidores (Hoyos et al, 2016, p. 1)6.

6.4.3 Diferencias entre producto y marca

Para diferenciar el producto de la marca, resulta de interés referir nuevamente a 
Bassat (2006), quien junto a una psicóloga realizó un experimento social en un 
bar de Barcelona con el objetivo de desarrollar una campaña publicitaria para 
la ginebra Gilbey’s, de manera de saber qué opinaban de ella los consumidores 
y sus competidores7. Tras la experiencia concluyó que la gente consumía una 
marca y no un producto.

“El producto es algo tangible, con una serie de atributos físicos, precios y presta-
ciones” (p. 28). Se trata de algo que tiene una utilidad, que satisface una necesidad 
y por ello se produce en cantidad, de manera que todo el mundo pueda acceder 
o disfrutar de él.

En cambio, la marca “es algo inmaterial e invisible, que identifica, califica y, sobre 
todo, da un valor añadido. Es lo que el usuario o consumidor siente una vez ha 
satisfecho su necesidad con el producto” (p. 28).

6.4.4 Posicionamiento de marca

El posicionamiento de marca se define como “la manera de implantar una estra-
tegia de diferenciación, creada a través del análisis de la marca frente a la com-
petencia, el análisis del entorno y el análisis del beneficio diferencial, que se va 
a ofrecer al cliente integrado en lo que se denomina la promesa de la marca” 
(Hoyos, 2016, p. 82).

Posicionar una marca implica que el consumidor establezca una conexión especial 
y significativa con ella, relacionándola con aspectos importantes de su vida o con 
momentos de empatía, alegría y catarsis, como los que se experimentan  en un 
festival de música. Esta conexión se forja a través de un concepto, una frase o una 
idea con la que la marca se diferencia del resto de sus competidores e incentiva la 
compra del producto (Hoyos, 2016, p. 82).

6 Pilsen es una marca ampliamente querida 
en Uruguay, en gran parte debido a su enfo-
que en la conexión emocional con los consu-
midores. Se ha posicionado como la cerveza 
que representa los valores de los uruguayos 
y que acompaña a las manifestaciones cultu-
rales que emocionan y distinguen a la socie-
dad uruguaya, como el fútbol, el carnaval y 
eventos populares como el Pilsen Rock.
7 Un hombre se dirigió a la barra y pidió en 
un tono elevado: Deme un gin-tonic de ¡Beefeater!. 
Entonces, le sirvieron tres: uno con Gilbey’s, 
otro con Beefeater y el tercero con “la gine-
bra más barata del mercado”. El resultado 
fue que el experto no supo distinguir ni di-
ferenciar su ginebra favorita de las otras dos  
(Bassat, 2006, p. 28).

En la presente sección del marco teórico se revisan algunos conceptos  
fundamentales para el tratamiento del tema: ‘marketing’, ‘marca’, ‘producto’, ‘po-
sicionamiento’ y ‘branding’.

6.4.1.1 Estrategias de marketing

Las estrategias de marketing funcional constituyen los planes que 
siguen las diferentes áreas integrantes de la cadena de valor 
de una organización (como la de marketing, finanzas, ad-
ministración, Recursos Humanos, entre otras) para cumplir 
con los objetivos y la visión estratégica de la empresa. 
Este modelo estratégico supone considerar las cuatro “P” 

6.4.2 Concepto de marca

En su libro Branding: El arte de marcar corazones, Ricardo Hoyos 
Ballesteros (2016) define la marca como “un nombre o un 
símbolo asociado a atributos tangibles y emocionales, cuya 
función principal es identificar los productos o servicios 
de una empresa y diferenciarlos de la competencia” (pp. 5, 
6). Además, agrega que las marcas buscan representar los
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Autor: Ferraz Piriz, Michael GermánP

Visualmente la tapa resultó ser 
muy significativa, aprovechando 
elementos conceptuales y refe-
renciales para expresar de forma 
retórica el contenido de la revis-
ta. Básicamente se tomó el año  
2020 como referencia compositi-
va, generando un sistema binario 

Ejemplo de doble página, en ella 
se visualizan los distintos niveles 
de jerarquía utilizados en la revista 
editada, de manera de poder dife-
renciar la gran cantidad de subdivi-
siones de indicadores y subtemas.

en base a esas dos cifras, cero y 
dos. Generando a gran escala una 
línea de reproducción de audio a 
la vez de un código binario. Des-
tacando entre ellas debido al uso 
del color rojo (negro, blanco y rojo 
como referencia del Pilsen Rock) 
el título del trabajo.
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Diseño 
social
Desde el punto de vista del dise-
ño en comunicación visual, el di-
seño social implica el desarrollo 
de piezas y estrategias visuales 
orientadas a generar impacto po-
sitivo en la sociedad, promovien-
do la reflexión, el cambio de com-
portamiento y la inclusión. No se 
trata solo de comunicar, sino de 
intervenir activamente en proble-
máticas sociales, culturales o am-
bientales mediante herramientas 
visuales que sensibilicen, infor-
men o movilicen a las personas. 
 
El diseño social en este campo par-
te de una escucha activa y un en-
foque empático, donde el diseña-
dor interpreta necesidades reales 
de colectivos o contextos vulne-
rables, y traduce esas demandas 
en mensajes accesibles, compren-
sibles y culturalmente pertinen-
tes. Ya sea a través de campañas 
gráficas, piezas editoriales, seña-
léticas inclusivas o recursos digi-
tales, el diseño en comunicación 
visual se transforma en un media-

dor entre la problemática y la ac-
ción, utilizando el lenguaje visual 
como herramienta para construir 
conciencia, justicia social y trans-
formación colectiva.

En el marco de los talleres de Dise-
ño en Comunicación Visual es que 
surgen estas propuestas que nos 
permiten investigar y acercarnos 
a la realidad social más cercana, 
generando trabajos de extensión 
reales, donde podemos interac-
tuar y escuchar a la sociedad.

Imágenes -  
Las imágenes corresponden a la 
muestra final de curso del taller 
de Diseño en Comunicación Vi-
sual II, en el segundo semestre 
del año 2024.
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En este taller se buscó generar 
alternativas de diseño más inclu-
sivas y accesibles, aplicadas a lu-
gares específicos. Cada grupo tra-
bajó con un museo designado (el 
Museo Torres García fue nuestro 
caso), y en base a un análisis pre-
vio del lugar y a la investigación 
e información adquirida a lo largo 
del curso, en relación con el dise-
ño inclusivo y la accesibilidad, fue 
que se proyectaron y diseñaron 
las propuestas que se expondrán 
también a continuación.

La inclusión la entenderemos como 
el proceso y compromiso de crear 
entornos equitativos en los que 
todas las personas, independien-
temente de sus características, 
habilidades, orígenes o condicio-
nes, sean valoradas, respetadas y 
tengan las mismas oportunidades 
de participación. Implica eliminar 
barreras, tanto físicas como socia-
les, que dificultan la plena integra-
ción, promoviendo la convivencia, 
el respeto a la diversidad y el re-
conocimiento de las necesidades 
individuales como parte esencial 
de una sociedad justa y accesible 
para todos.

Cuando hablamos de diseño in-
clusivo lo que se busca es tener 

Tras las visitas y charlas en el mu-
seo, el equipo decidió abordar el 
proyecto desde la perspectiva del 
usuario, dividiendo la experien-
cia en tres etapas: antes, durante 
y después de la visita. Se identi-
ficaron diversas falencias en ac-
cesibilidad tanto en los entornos 
digitales como presenciales del 
museo, como problemas de na-
vegación en la web, falta de he-
rramientas de accesibilidad, se-
ñalética inadecuada, y barreras 
arquitectónicas que dificultan el 
acceso y la experiencia inclusiva. 
 
Como respuesta, se propuso re-
diseñar la página web y desarro-
llar una aplicación complementa-
ria con herramientas accesibles. 
Además, se planteó implementar 

un enfoque desde la creación y el 
desarrollo de experiencias, pro-
ductos o servicios en pos de la 
accesibilidad y la funcionalidad 
para lograr tener el mayor al-
cance en cuanto a diversidad de 
personas, sea cual sea su género, 
edad, origen o condición. Se cen-
tra en identificar y eliminar barre-
ras, proponiendo soluciones en 
donde se considere la diversidad 
humana desde el comienzo del 
proceso creativo.

App móvil y diseño web,  
Museo Joaquín Torres García

tótems con audioguías multilin-
gües, instalaciones sensoriales 
interactivas, señalética clara, re-
corridos podotáctiles y folletería 
accesible. Estas acciones buscan 
ampliar la inclusión y enriquecer 
la experiencia cultural de los vi-
sitantes, promoviendo un museo 
más habitable, diverso y atractivo.

Problemáticas detectadas:
 
• Página web con problemas 
de legibilidad.

• Página web con problemas 
para uso de herramientas acce-
sibles, como los son lectores de 
texto debido al formato usado.

• Falta de audio descripción para 
personas con discapacidad visual.

• Falta de información en dife-
rentes idiomas.

• Problemas de sobreestimula-
ción visual en Instagram.

Abordajes propuestos:
 
• Arreglo en la visual de la página, 
haciendo énfasis en el contraste, 
logrando un diseño más limpio y 
legible, facilitando también la fácil 
captura de lectores de texto.

• Para Instagram, generar un diseño 
más limpio para corregir la sobreesti-
mulación visual. Colocación de textos 
alternativos para que personas ciegas 
puedan tener acceso a la información 
mediante audiodescripción.

• Adaptación a distintos dispositi-
vos para facilitar el acceso.

• Creación de una App para el mu-
seo donde se pueda implementar 
la información de forma más sinte-
tizada y en distintos idiomas, ge-
nerando una comunidad. En ella 
se ubicará un menú exclusivo para 
temas de accesibilidad donde tam-
bién se incorporen los aportes y 
proyectos de los otros grupos.

Imagen -  
Captura de pantalla de la web 
del museo, se destaca la falta 
de contrastes y de legibilidad. 

Cabe destacar que el proyecto se 
presentó a la dirección del museo 
en el marco del taller de Diseño 
en Comunicación Visual II (2024), 
recibiendo la propuesta con aper-
tura  y gratitud, y reconociendo 
que ya estaban trabajando en las 
problemáticas que detectamos. 
En el correr del taller tuvimos la 
oprtunidad de dialogar con ellos 
en varias ocasiones, pesronal y di-
gitalmente, e incluso asistieron a 
la exposición final del curso.
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Nacido en la ciudad de Montevideo en 1874, de 
padre catalán y madre uruguaya, Joaquín Torres 
García crece en las afueras de la ciudad en un 
ambiente de gran libertad. Su formación escolar 
fue autodidacta y su vocación por el arte, espontá-
nea e inédita en una familia de comerciantes y 
carpinteros.

Convencido de que su destino es ser pintor, el 
joven Torres convence a su padre para retornar a 
su país natal, y en 1891 toda la familia emigra a 
Barcelona. Al instalarse en el pueblo de sus an-
cestros, Joaquín se impresiona al descubrir la pre-
sencia de la antigua cultura mediterránea en la 
vida diaria. Cursa una breve formación artística 
académica, para luego retomar su camino autodi-
dacta. Para ganarse la vida comienza a trabajar 
como ilustrador de revistas y libros.

Desde sus primeros años Torres García rechaza 
la pintura que trata de imitar la realidad, y tiende a 
la pintura que construye una realidad en sí misma. 
Así, en la primera década del siglo realiza su “Arte 
Mediterráneo”, donde la antigüedad clásica cobra 
vida en clave moderna por su fuerte estructura y 
carácter plano y sintético. En esos años Torres se 
aboca al arte mural, decorando iglesias, casas 
particulares y edificios públicos.

Mostar más...

1891-1904
Cataluña, 

primeros años.

1917-1920
Barcelona, el 

descubrimiento 
de si mismo.

1922-1925
Sur de Europa, 
introspección.

1929-1931
París, el nacimiento 

del Arte Constructivo.

1934-1939
Montevideo, 

Asociación de Arte 
constructivo.

1874-1890
Montevideo, infancia 
y juventud.

1904-1916
Catalauña, Arte 
Mediterráneo.

1920-1922
New York, 
la ciudad afiche.

1926-1928
París, pintura-pintura

1932-1933
Madrid, Grupo de 
Arte Constructivo

Museo Torres García

Torres García

Cronología

Bio

1891-1904 Cataluña, primeros años.

1904-1916 Cataluña, Arte Mediterráneo.

1917-1920 Barcelona, El descubrimiento de Si Mismo.

1920-1922 Nueva York, la ciudad afiche.

1922-1925 Sur de Europa, introspección.

1926-1928 París, Pintura-Pintura.

1929-1931 París, el nacimiento del Arte Constructivo. 

1932-1933 Madrid, Grupo de Arte constructivo.

1934-1939 Montevideo, Asociación de Arte Constructivo

1874-1890 Montevideo, infancia y juventud.
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Derecha - Ejemplo de la misma 
página adaptada al formato de 
web móvil.

Izquierda - Captura de panta-
lla de la web propuesta para el 
museo. Se aplicaron contrastes, 
correcciones en la tipografía, 
mayor uso de la paleta de colo-
res, nueva disposición del mate-
rial, botones con hover. 

Centro - Captura de pantalla de 
la web original.
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Museo Torres García

Museo

Horarios Lunes a Sábados: de 10 a 18 hs
El desalojo de las salas se inicia 10 minutos antes 
de la hora de cierre.

Feriados: El museo permanece cerrado los días 
feriados no laborables: 1° de Enero, 1° de Mayo, 18 
de Julio, 25 de Agosto, y 25 de Diciembre.

Accesibilidad El museo cuenta con una entrada de 
doble puerta, rampa y ascensor 
para todas las plantas del Museo, aopia-
dos para personas con discapacidades fí-
sicas o en silla de ruedas.

DirecciónPeatonal Sarandí 683
Montevideo. CP 11000
Tels.: 291 62 663 / 291 52 635

Tarifas$200 Visitantes

$100 Residentes en Uruguay
presentando cédula de identidad.

Visitas Visitas dinamizadas
Tour por el Museo, guiado por un Guía o Educador, 
que invita a “aprender haciendo” a través de ins-
tancias lúdicas.

Visitas comentadas
Tour por el Museo, guiado por un Guía o Educador, 
que comenta, profundiza y explicalas diferentes 
etapas de la carrera artística de Joaquín Torres 
García.

ContactoMail 
info@torresgarcia.org.uy

Tel.  
098 743 266

Historia 
del Museo.

Museo Torres García, 
30 años.

Cómo llegar.

Uso de imagen.

Museo Torres García
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Museo Torres García

Tienda

Regalos

Decoración

Hogar

Impresos

Alladin Toys
Reproducciones Facsimiliares

La Tienda
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Museo Torres García

Novedades

José M. Pelayo y Micaela 
Perera
Serendipia

“Serendipia”, una exposición colectiva de 
pintura y escultura que reúne por primera vez a 
José M. Pelayo y Micaela Perera, tras años 
de amistad.

Teatro del Museo presenta: 
Angurrienta
Angurrienta es un unipersonal introspectivo y 
dramático. Con tintes de fantasía y momentos 
de humor. Relatos, vivencias y flashback se van 
intercalando para contarnos una historia trági-
ca, una vida atravesada por dificultades... 

Visitas guiadas

En el marco del 150 aniversario, invitamos al 
público en general a participar en visitas guia-
das de la exposición “Joaquín Torres García: 
Clásico - Moderno - Universal”.

Día del Patrimonio en
 
Museo Torres García
El próximo sábado 5 y domingo 6 de octubre, en 
el marco del Día del patrimonio, el Museo Torres 
García estará abierto de 10 a 18 hs, con entrada 
libre.

Museo Torres García
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Museo Torres García

Contacto

Información general

Peatonal Sarandí 683, Ciudad Vieja, Montevideo.
CP 11000
Teléfonos: (+598) 291 62 663 / (+598) 291 52 635

info@torresgarcia.org.uy

Administración

administracion@torresgarcia.org.uy

Boletín noticias

Recibí nuestro boletín de noticias en tu e-mail:
Si querés estar al tanto de las próximas exposiciones, novedades 
o actividades del Museo Torres García, escribí tu correo electróni-
co en el siguiente formulario:

Tienda del Museo

Pilar Varela

comercializacion@torresgarcia.org.uy

Departamento Educativo

Inés Lago

educación@torresgarcia.org.uy

Teatro del museo

Elena Pedemonte

teatrodelmuseo.torresgarcia@gmail.com

Newsletter Tú email. Suscribirse
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Izquierda -  
Otros ejemplos de placas 
adaptadas para la web móvil. 

Derecha - Ejemplos de las pla-
cas creadas en Figma para la 
aplicación de celular. En ella se 
logra ver en distintos idiomas, 
además de la incorporación de 
un menú específico para cues-
tiones de accesibilidad. Tam-
bién podremos encontrar un 
espacio para escaneo de códi-
gos QR y un menú para perso-
nalizar tu usuario e información 
que desees recibir, así como los 
proyectos relacionados con in-
clusividad hecho por el resto de 
los compañeros del grupo.
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Para este ejercicio se propuso un 
afiche dirigido a adultos jóvenes 
de entre 20 y 40 años, con auto-
nomía en la compra y gestión de 
sus alimentos. El emisor propues-
to es el Ministerio de Ambiente en 
el marco del Plan Nacional de Ges-
tión de Residuos, dado su com-
promiso con la promoción de un 
modelo de desarrollo sostenible 
y apoyo a generar una economía 
circular en Uruguay. El objetivo 
principal es incentivar un cambio 

Afiche,  
“Pérdida y desperdicio de alimentos”

de hábito en el público mediante 
la visibilización de una situación 
cotidiana: el mal almacenamiento 
de frutas y verduras en el hogar. 
 
A partir de la frase popular “la 
papa que pudre el cajón”, se cons-
truye un mensaje visual de tono 
satírico que personifica frutas o 
verduras como “malas compa-
ñías”, evidenciando el efecto del 
gas etileno que algunas emiten y 
afectan a otros alimentos. El len-

guaje visual enfatiza esta proble-
mática mediante códigos reco-
nocibles, humor e ironía. La pieza 
esta pensada para formar parte 
de una campaña de concientiza-
ción en espacios públicos. Como 
puede ser cartelería urbana, pun-
tos de reciclaje y paradas de óm-
nibus, además de difusión digital 
en redes sociales, ampliando así 
su alcance e impacto.

Izquierda -  
Mockups, ejemplos de aplica-
ciones en la vía pública.

Derecha - Afiche final, tamaño 
90x60 cm
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Bajo el mismmo eje de investi-
gación, la elaboración de un des-
plegable informativo se justifica 
como una herramienta estratégi-
ca para abordar el problema del 
desperdicio de frutas y hortalizas 
debido a calidad subóptima, en-
focándonos en etapas de distri-
bución en comercios y en hoga-
res  de nuestro país. Este material 
busca sensibilizar a los consu-
midores sobre cómo los criterios 
estéticos impuestos, como el ta-
maño, el color o la forma, afectan 
negativamente la percepción de 
la calidad alimentaria y conducen 
al descarte masivo de productos 
perfectamente aptos para el con-
sumo. Frente a esta problemática, 
el diseño de comunicación visual 
puede desempeñar un rol clave al 
ofrecer información clara, acce-
sible y visualmente atractiva que 
promueva decisiones de consu-
mo más conscientes y sostenibles. 
 
El desplegable, por su formato 
portátil y directo, permite acercar 
al público información concreta 
sobre la diferencia entre aparien-
cia y valor nutricional, fomentar el 
aprovechamiento total de los ali-
mentos y presentar ejemplos grá-
ficos de frutas y verduras subóp-
timas pero comestibles. Además, 

Desplegable, 
“Pérdida y desperdicio de alimentos”

puede incluir consejos prácticos 
de almacenamiento y consumo 
responsable, datos relevantes so-
bre el impacto ambiental y econó-
mico del desperdicio, e incentivar 
la compra de productos descar-
tados por estética con beneficios 
como precios reducidos. Esta pie-
za esta pensada para ser distribui-
da en ferias, comercios minoristas 
y puntos de venta directa, forma 
ndo parte de una campaña de 
sensibilización más amplia, con-
tribuyendo al cambio de hábitos 
de compra y al fortalecimiento de 
un sistema alimentario más justo 
y eficiente.

Imágenes - Ilustraciones idea-
das por el equipo y creadas y 
pintadas al óleo por Ibelina  
Peralta (integrante del equipo).
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Frente y dorso del desplegable, 
de 30cm de alto y 60cm de lar-
go, formado por 16 cuadrantes de 
15x15 cm. A través de las viñetas 
creadas personificando las frutas 
y verduras buscamos de alguna 
manera agilizar la lectura y con-
seguir un mayor alcance de la in-
formación que propone la pieza.

Mediante un recorrido simple, con 
una lectura intuitiva a medida 
que se va abriendo el desplega-
ble, la información se distribuye 
y presenta a través de distintos 
niveles de jerarquía visual, priori-
zando los tamaños y una paleta 
de color llamativa.

6 8 9
7 1016 11

2 124 15
3 135 14

1

Derecha - Esquema de estruc-
tura y numeración de cuadran-
tes para seguir orden de lectura.
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Cultura
En esta sección aparecen algu-
nos trabajos que tuve la suerte 
de realizar, sea por encargo per-
sonal o por contexto académico, 
creo que la importancia de haber-
los realizado transita en la expe-
riencia real de las exigencias de 
un cliente. Sea por concurso y con 
pautas establecidas, para pasar 
luego bajo la mirada de un jurado, 
o por intercambio directo con el 
cliente y sus exigencias creativas 
y artísticas. Ambos desarrollan la 
necesidad de ajustar un proceso 
creativo a determinadas necesi-
dades y requerimientos.

Imágenes - Capturas de los 
procesos de experimentación y 
creación de los proyectos.
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La Feria de “Ideas+” es una iniciati-
va que da continuidad al legado de 
Nancy Bacelo y su histórica “Feria 
Nacional de Libros, Grabados, Di-
bujos y Artesanías”, desarrollada 
durante más de 50 años. Tras su fa-
llecimiento, esta nueva propuesta 
se consolida como una asociación 
civil sin fines de lucro que promueve 
el intercambio cultural y creativo en 
el Parque Rodó, siendo ya un even-
to tradicional donde estudiantes, 
artistas, emprendedores y organi-
zaciones presentan sus ideas y reci-
ben retroalimentación del público. 
 
Con una cuidada selección de par-
ticipantes para preservar el valor 
artesanal y cultural, la feria abar-
ca una gran diversidad de rubros, 
desde artesanías en distintos ma-
teriales hasta producción editorial, 
musical, cosmética y gastronó-
mica. Es un símbolo del encuen-
tro familiar y del cierre de año en 
Montevideo, y una plataforma que 
celebra la diversidad creativa. La 
figura de Nancy Bacelo, clave en la 
historia cultural del país, es home-
najeada en publicaciones como “El 
velo magistral que esconde todo” y 
el archivo fotográfico del CDF, que 
recogen su legado artístico y com-
promiso con la difusión cultural

Para el primer boceto del afi-
che buscamos una propuesta en 
donde la información tipográfica 
y la expresión plástica convivan 
de cierta manera, para de alguna 
forma enfatizar la impronta artís-
tica y cultural que caracteriza a 
la feria. Así que, basándonos en 
el proceso recorrido hasta el mo-
mento, se realizó un estencil con 
pintura acrílica y plumas de pvc, 
en donde luego se iba a trabajar 
la tipografía de manera digital 
mediante máscaras de recorte. 

Por otra parte, al ser la consigna 
del trabajo “mujeres que contribu-
yen a la construcción de la cultu-
ra en nuestra sociedad”, y al haber 
enfocado nuestra investigación al 
gran aporte que ha hecho Nancy 
Bacelo en éste evento en particu-
lar, fue que en primera instancia 
se decidió poner una imagen suya 
en la composición. Teniendo en 
cuenta que posteriormente se iba 
a trabajar la representación de su 
presencia de otra manera. Algo a 
destacar en las correcciones fue 
la fuerza que tenía la disposición 
de estas barras realizadas con es-
tencil, lo interesante de plantear 
la información en una barra hori-
zontal y otra vertical.

Concurso de afiche  
para Feria “Ideas +”

Nancy Bacelo (1929-2007) -  
Fue una destacada gestora 
cultural, escritora y poeta uru-
guaya, conocida por su inmensa 
labor en la promoción de la cul-
tura en Uruguay. En 1965, fun-
dó la “Feria Nacional de Libros, 
Grabados, Dibujos y Artesa-
nías”, un espacio que fomenta-
ba el intercambio entre artistas, 
artesanos y escritores, y que se 
convirtió en un evento emble-
mático para la difusión de la 
cultura nacional.

Derecha -Primer propuesta de 
afiche realizada.

Abajo -Otras composiciones de 
afiche tenidas en cuenta en la 
etapa final del proceso.
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En base a las correcciones y a los 
recursos plásticos investigados, 
se decidió continuar con la explo-
ración de texturas e imágenes que 
logren representar de mejor ma-
nera nuestro objetivo de plasmar 
la fuerza visual de lo artesanal y 
la sintetización de la presencia de 
Nancy Bacelo por su aporte desde 
la gestión cultural. Es que nues-
tro principal foco desde el parti-
do conceptual para el diseño del 
afiche fue direccionándose a una 
suerte de homenaje, así como en 
el libro que recopila su obra lite-
raria, a Nancy. 

Representándola finalmente a 
través de un jazmín, ya que como 
ella tenía la tradición de inaugu-
rar las ferias del libro y grabados 
regalando esta flor a los partici-
pantes, nos resultó interesante 
hacerlo a través de este elemen-
to. De igual manera nos pareció 
llamativo el diálogo conseguido 
entre lo rústico de los trazos con 
la pintura y el pincel y la delicade-
za del brillo y las transparencias 
generadas en la flor, resaltando la 
flor como figura principal, pero a 
su vez sin disociarse del resto de 
la imágen. Aspecto que nos resal-
taron a mejorar en la pre-entrega.

Imagen -  
Propuesta final del afiche pre-
sentada en el concurso de Fe-
ria Ideas + 2024. La base para 
el fondo y la tipografía fueron 
creadas en frío con pintura acrí-
lica, stencil y plumas de PVC. 
Mientras que la flor fue traba-
jada en digital a través de una 
textura captada con fotografía.



CV Gráfico - Marone Dávila, Giacomo Emiliano 03 - Cultura

La elaboración de este traba-
jo resultó ser muy especial para 
mí, ya que fue mi primer trabajo 
por encargo y en donde existió 
un intercambio y trabajo en equi-
po continuo, de porpuestas y de-
voluciones junto con el cliente. 
“Candombe, cueros y afines” es 
un disco que a mi parecer refleja 
de manera pura parte de la esen-
cia de Costa de Oro y Ciudad de 
la Costa, la tranquilidad y el aire 
que se respira al vivir en ella, por 
lo que ilustrativamente debía ser 
representativo de dicho espíritu. 

https://youtu.be/GE5-s7fVHg4?si=7z8mikWq8mwm-Nec

Links de acceso a YouTube y Spotify:

https://open.spotify.com/intl-es/album/2DJkRbCMTeKvkpdU3BV7kJ?si=DDmNUZUUQQSUeEfctbqgVg

La Contumancia,
“Candombe, cueros y afines”.

La ilustración fue elaborada ma-
yormente en digital con elementos 
destacados en frío, haciendo refe-
rencia a este espíritu conformado 
por la materialidad del cuero, la 
energía natural y emergente de la 
música, así como de las huellas y 
la comunidad que nos identifican 
con el espacio y el ambiente. 

Imagen -  
Tapa final del disco (2022).
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Animación 
digital
En el año 2021 cursé un taller de 
lenguajes y medios audiovisua-
les, enfocado a la realización de 
stop motion. En este apartado 
dejaré acceso y una breve des-
cripción de las producciones rea-
lizadas, trabajadas principalmete 
con Dragon Frame y Adobe Pre-
miere. En el correr del curso se in-
cursionó en varias técnicas, entre 
ellas  pixilación, pixel-art, time-
lapse y stop motion con muñecos 
de plasticina y exoesqueleto. 

Imágenes -  
Capturas correspondientes a 
trabajos de stop motion reali-
zados en el contexto del taller 
de Lenguajes y Medios Audiovi-
suales, Cure (2021).
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Animación  
con kinegrama

“Personajes 
antagónicos”

“Yoga, clases para 
controlar su Ki“

La animación por kinegrama es 
una técnica que consiste en gene-
rar la ilusión de movimiento me-
diante una secuencia de imáge-
nes estáticas que se reproducen 
una tras otra. Cada imagen repre-
senta una fase del movimiento, y 
al visualizarse en rápida sucesión 

Placeres, riesgos y amor, la vida 
sigue, las gillettes van y vienen.
Stop motion.

Cumplir un sueño es mucho más 
fácil con el uso de la pixilación.

https://youtu.be/TQahT_AmVrc?si=_Z2ecoKJqakH1b-H

https://youtu.be/XJrDpzgUn0o?si=yqQnHCB-lSedRq5X

https://youtu.be/4ZttFlVsNJo?si=aGfh-Uex5rrrrvH3https://youtu.be/J4ZqT35jk2g?si=BzolNt8BNtr2Gj5b

(ya sea en papel, película o for-
mato digital), el ojo humano las 
interpreta como una acción con-
tinua. En este caso las barras van 
ocultando las imágenes que vie-
nen a continuación, desplazán-
dose de a un frame para dejar ver 
una sola imagen.
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“Iatrogenia” “Autorretrato,  
sesión de bajo eléctrico“En la edición más reciente del dic-

cionario de la Real Academia de la 
Lengua Española, el término “ia-
trogenia” no se encuentra como 
sustantivo, sino como el adjetivo 
“iatrogénico”, palabra que deriva 
del griego, “médico”, -’geno “crear”, 
-’ico “relativo a”, indicando toda 
alteración del estado del paciente 
producida por el médico. 

La Comisión Nacional de Arbitraje 
Médico (CONAMED) define “iatro-

Autorretrato creado en el proce-
so de investigación de la técnica 
del stop motion a partir de per-
sonajes de plasticina con exoes-
queleto

https://youtu.be/Cobt2_07gN8?si=LAbZ2Q-Fa7gyI2mS https://youtu.be/pcNdPAnB-MU?si=ocD5DyYZErxzUIGJ

genia” como “determinadas con-
secuencias del comportamiento 
médico, mismas que pueden ser 
producidas tanto por el médico 
como por los medicamentos”, y 
agrega también que “estas con-
secuencias pueden ser positivas o 
negativas”. Finalmente, de acuer-
do con la Organización Mundial de 
la Salud (OMS), las enfermedades 
iatrogénicas pueden ser definidas 
como reacciones adversas a los 
fármacos o complicaciones indu-

cidas por intervenciones médicas 
no farmacológicas.

La iatrogenia se encuentra pre-
sente desde los primeros intentos 
que tuvo el ser humano para lo-
grar sanar a sus pares.
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https://drive.google.com/drive/folders/1uTaVRKalCU5Z3cJDlCGpkWYb2Wk6Rae7?usp=drive_link

Visual 
Studio Code
En el marco del curso de Pro-
ducción Audiovisual Interactiva 
I (2025), comenzamos a elaborar 
páginas web sencillas mediante el 
uso de Visual Studio Code. Abor-
damos herramientas de html, css 
y un poco de java script. Como 
ejercicio final, la consigna era rea-
lizar una página web en equipos 
de tres personas con temática li-
bre pero sin conflicto de interés. 
nosotros decidimos homenajear 
la serie Stranger Things.

Imágenes -  
Capturas de pantalla de la web 
elaborada.



GRACIAS


