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Estudiante avanzado de tercer
ano de la Licenciatura de Diseno
en Comunicacion Visual (FADU,
UdelaR), con enfoque e interés
en el diseno web y en el diseno
editorial. También he transitado
por otras carreras y disciplinas,
como arquitectura, matemati-
cas, fotografia, musica, anima-
cion digital y artes visuales, que
creo me han ayudado a formar-
me y a generar una buena base
de conocimientos generales vy
habilidades necesarias para ge-
nerar trabajos referentes a la
composicion de la imagen.

No tengo experiencia formal (con
empresas) en areas de diseno,
pero siherealizado encargos per-
sonales e investigaciones acadé-
micas, con las cuales presentaré

Giacomo Marone

mi trabajo a lo largo de este por-
tfolio. En él se desarrollaran pro-
yectos realizados en los talleres
de facultad y algun trabajo rea-
lizado en conjunto con artistas
locales, generalmente relaciona-
dos a la musica.

Aunque este ano se haya desper-
tado mi interés y enfoque en el
area tipografica, especificamen-
te en el diseno editorial, estoy
abierto a cualquier tipo de expe-
riencia y ensenanza profesional.
Debido a que considero que en el
ambito del diseno, mientras mas
herramientas y conocimientos o
referencias visuales se tengan,
mejores soluciones o abordajes
podremos ofrecer.

Mail:
giacomomarone.rgb@gmail.com

Tel.:
094 933 883

Escolaridad:
Aprobaciones: 14/16

Promedio: 8.79

(@ marzo de 2025)
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Herramientas:

Adobe Illustrator / Adobe Indesign
/ Adobe Photoshop / Visual Studio
Code / Dragon Frame / Figma

Autorretratos de investigacion

y experimentacion de sensacio-
nes y emociones, en el marco del
taller de Sintaxis y Lenguajes
Visuales, 2024.
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A lo largo de los talleres de ti-
pografia hemos ido trabajando e
incorporando los aspectos y ele-
mentos compositivos referentes
al estudio del texto y la letra de
manera gradual. Comenzando
con la letra, atravesando la pala-
bra, el parrafo y luego la pagina
y la doble pagina, hasta formar
una pieza editorial. Cada etapa
y elemento de estudio han sido
fundamentales para lograr ad-
quirir una perspectiva general a
la hora de realizar un diseno y de
la eleccidn de la tipografia a uti-
lizar. Asi como también las prac-
ticas de herramientas esenciales
de composicion para un diseno
equilibrado, como es la genera-
cion de una grilla.

Talleres de
Tipografia

Imagenes - Proceso de los trabajos
realizados en los talleres de

Tipografia (2023-2025).
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Afiche,

“Ritmo en tipografia”

En el taller de Tipografia |, fuimos
incursionando de a poco en las
caracteristicas y conceptos que
refieren a la tipologia de la letra.
Luego de una investigacion ge-
neral, se nos asignd uno de ellos,
en nuestro caso el ritmo, y se nos
Propuso generar una o varias de-
finiciones para poder abordarlas
luego graficamente.

La consigna consistia en elabo-
rar un afiche tamano A2, en don-
de se represente de cinco formas
distintas este concepto de la ti-
pografia. Una a color que ocupe
toda una cara, y cuatro en el dor-
so que dialoguen entre si y des-
taquen la verstalidad con la que
se pueda abarcar el concepto.

La parte frontal del afiche busca
alterarelritmo de lectura median-
te la utilizacion de contraformas
y contrastes generados por va-

010101010
010100101
101101001
010101101

10100100
11010010
01101001

cios y variaciones de las palabras
utilizadas. Realizada con pintura
acrilica azul y stencil.

De igual manera, las laminas que
componen el dorso buscan repre-
sentar aquellos conceptos que
también vimos al comienzo del
curso y que también hacen al rit-
mo. Como el interlineado, el inter-
letrado, el contraste, la contrafor-
ma, el peso de la letra, altura de
“x” ascendentes y descendentes,
todo aquel elemento que pudi-
Mos reconocer que de alguna ma-
nera modifica el ritmo de lectura.

Derecha _ Afiche final, en azul
la parte frontal y en negro las

cuatro laminas que componen
el dorso.

Abajo _ Algunas composiciones
que fueron parte del proceso.
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Fanzine,

“"Accesibilidad”

En el marco del taller de Tipogra-
fia ll, se busco poner en practica
las herramientas adquiridas en el
curso anterior, incorporando y ha-
ciendo foco en la composicion de
la doble pagina. Esto se desarro-
llé a través de la elaboracion de
un fanzine que abarque un tema
social a eleccion, nosotros opta-
mos por enfocarnos en la accesi-
bilidad vial.

Todavia con una imopronta expe-
rimental, el fanzine fue un medio
de aproximacion a la composi-
cion de la doble pagina que nos
proporciono cierta libertad nece-
saria para comenzar a incursionar
en trabajos de diseno mas com-
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plejos. Sin olvidar la legibilidad
del texto general, las propuestas
graficas debian provocar un acer-
camiento conceptual claro con el
tema abarcado. De manera que
debian representar visualmente
los conceptos clave trabajados.

Izquierda - Caratula final
del fanzine. Stencil.

Derecha - Doble paging,
concepto de obstaculos. Sello.

Las personas tendemos a ignorar los proble-

mas de quienes tienen movilidad reducida o

discapacidades, normalizando espacios que
excluyen, como pueden ser veredas rotas,

algo de lo mas cotidiano. La verdadera inclu-

sion podria comenzar cuando tomemos con-

ciencia, como conjunto social, de que todos

tenemos el derecho a movernos y participar

en igualdad de condiciones, sin obstagd

CV Grafico - Marone Davila, Giacomo Emiliano

Pequenos gestos,
cuestiones de

comportamiento,

Arriba - Doble pagina, concepto de
visibilidad. Stencil y papel de calco.

Abajo - Parrafo central.
Experimentacion de legibilidad.

La ACCESib”ide no solo depende
de infraestructuras fisicas, sino también

de nuestra educacién, nuestras costum-
bres y conciencia social. En nuestra
ciudad, muchas barreras no son por cues-

tiones arguitecténicas o de mantenimien-

to, sino que refieren a cuestiones de com-

portamiento, de civilidad y actitud social.
Las personas
tendemos a ignorar los problemas de quienes

inclusion

podriac comenzar cuando tomemos con-

clencia, como conjunfo social, de que fodos
tenemos el derecho a movernos y participar en igualdad de condiciones, sin obstaculos

visibles © .
Es fundamental que repensemos nuestro rol

como ciudadanos en la creacién de espacios accesibles.
No basta con exigir politicas puiblicas, la responsabilidad
también recae en como actuamos dia a dia. Pequefios gestos,
como respetar los lugares designados para personas con discapacidad
o evitar obstruir rampas y pasos peatonales, son acciones que
construyen una sociedad mas inclusiva. La accesibilidad no es solo
un derecho, sino que involucra un compromiso colectivo que requiere
sensibilidad, empatia y cambios en nuestras practicas cotidianas.
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Edicion editorial

El taller de Tipografia lll ha sido
hasta el momento el mejor desa-
fio en la carrera, aqui tuvimos que
afrontar las problematicas de re-
disenar un trabajo final de gra-
do (TFG) de la Facultad de Infor-
macion y Comunicacion (FIC). En
nuestro caso, la tematica del TFG
abarcaba temas de adaptabili-
dad, conectividad y estrategias
de marketing, en el marco del Pi-
lsen Rock 2020, en un contexto
de virtualidad y pandemia. Di-
cho TFG se titulaba “Pilsen Rock
2020: Por la musica”, y su autor es
Michael German Ferraz Piriz.

A través de estos conceptos cla-
ves que desarrolla el texto e iden-
tificando las problematicas de di-
seno y lectura que puede tener un
texto de caracter formal, propu-
simos la creacion de una revista.
Buscando acercar de alguna ma-
nera e incentivando el interés de
lectura de un publico mas gene-
ral, conjugando lo académico con
lo cotidiano.

En el proceso de diseno se expe-
rimentd con el maquetado en frio,
buscando jerarquias claras y legi-
bilidad fluida. Se definieron mar-
genes, cajas de texto, interlinea-
dos y manchas de texto con un
enfoque funcional pero también
estético, ajustando elementos
durante las pruebas de impresion.

La eleccion de la familia tipogra-
fica Brother se basd en su funcio-
nalidad, legibilidad y capacidad
para sostener distintos niveles
jerarquicos sin perder la impronta
académica. También se incorporo
una paleta de colores inspirada
en la campana visual del even-
to, asignando un color distintivo
a cada capitulo, lo que ayudo a
guiar visualmente la lectura. Este
recurso permitié ademas una na-
vegacion mas dinamica y organi-
zada a lo largo de la revista.

El calculo de la grilla modular
en relacion a la mancha de texto
buscada fue clave para la compo-
sicion de la pieza, brindando flexi-

Paleta de colores -

Con referencias cromaticas a los
capitulos. Los titulos y subtitu-
los responden a la paleta, dando
otra referencia visual al lector.

bilidad y orden en la distribucion
de los elementos editoriales. Este
proceso de diseno exigio trabajo
colaborativo y revision constan-
te, ya que cualquier modificacion
impactaba en el conjunto.

Por otra parte, la elaboracion de la
tapa y la contratapa resulto par-
ticularmente significativa para el
resultado final, debido al modo en
que integré elementos tipografi-
cos y simbodlicos, haciendo refe-
rencia tanto a la virtualidad como
al universo musical, y represen-
tando de forma precisa los con-
ceptos abordados en el proyecto,
manteniendo a su vez la formali-
dad y sencillez que buscabamos.

B #FECO01 - Capitulo 1
B #fe9001 - Capitulo 2
#FC261E - Capitulo 3
W #FF537B - Capitulo 4
#f501fe - Capitulo 5
#9dO1fe - Capitulo 6
#013cfe - Capitulo 7
B #01fecO - Capitulo 8

#00A266 - Capitulo 9
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Imagenes - Trabajo final impreso,
detalle de la tapg, interior y perfil.
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Visualmente la tapa resultd ser
muy significativa, aprovechando
elementos conceptuales y refe-
renciales para expresar de forma
retdrica el contenido de la revis-
ta. Basicamente se tomod el ano
2020 como referencia compositi-
va, generando un sistema binario
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en base a esas dos cifras, cero y
dos. Generando a gran escala una
linea de reproducciéon de audio a
la vez de un cddigo binario. Des-
tacando entre ellas debido al uso
del color rojo (negro, blanco y rojo
como referencia del Pilsen Rock)
el titulo del trabajo.
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Ejemplo de doble pagina, en ella
se visualizan los distintos niveles
de jerarquia utilizados en la revista
editada, de manera de poder dife-
renciar la gran cantidad de subdivi-
siones de indicadores y subtemas.

6.4 Marketing, marca, producto,

posicionamiento y branding

En la presente seccién del marco tedrico se revisan algunos conceptos
fundamentales para el tratamiento del tema: ‘marketing’, ‘marca, ‘producto’, ‘po-

sicionamiento’ y ‘branding’.

6.4.1 Marketing

El marketing, segiin Kotler y Armstrong (2013), es el “proceso
mediante el cual las empresas crean valor para sus clientes
y generan fuertes relaciones con ellos para, en reciprocidad,
captar valor de los clientes” (p. 5). En términos generales, supone
un intercambio entre las organizaciones y los consumidores, en
el que ambas partes reciben lo que necesitan y desean. Este
proceso busca construir valor para los consumidores y generar
relaciones sélidas con ellos, ya que, al hacerlo, se obtienen uti-
lidades y se construye capital de clientes (Kotler & Armstrong,
2013, p. 6). El proceso del marketing involucra varias etapas:
comprender el mercado, las necesidades y los deseos de los
clientes; disefar una estrategia orientada a los clientes; crear un
programa integrado que entregue un valor superior; construir
relaciones rentables y crear deleite en los clientes.

En §6411 se abordan las principales estrategias de mar-
keting utilizadas por las empresas que se recogen en el
articulo Estrategias de marketing: qué son, qué tipos existen y algunos
ejemplos (ORT, 2022). Estas son esenciales porque especifican
el comportamiento de la empresa y cémo esta alcanzara
sus objetivos. Por ello, resultan de interés para este trabajo,
en tanto se analizara cémo Fabricas Nacionales de Cerveza
—productora de la Cerveza Pilsen e impulsora y patrocina-
dora del Pilsen Rock— las utiliza para comunicary transmitir
los valores de la empresa y para posicionar eficazmente sus
marcas en la mente y el corazén de los consumidores.

6.4.1.1 Estrategias de marketing

Las estrategias de marketing funcional constituyen los planes que
siguen las diferentes areas integrantes de la cadena de valor
de una organizacién (como la de marketing, finanzas, ad-
ministracién, Recursos Humanos, entre otras) para cumplir
con los objetivos y la vision estratégica de la empresa.
Este modelo estratégico supone considerar las cuatro “P”

del marketing: producto, precio, punto de venta'y promocion, es decir,
las grandes variables que puede controlar la empresa.

Las estrategias de branding o posicionamiento de marca, por otro
lado, buscan posicionar una imagen de marca especifica en
la mente de los consumidores, relacionando los productos
y servicios con caracteristicas y valores especificos.

Por su parte, las estrategias de marketing comprometido implican
la colaboracién entre empresas y organizaciones con el fin de
abordar cuestiones sociales, ya que los consumidores valoran
la responsabilidad social de las empresas y que estas se com-
prometan con una causa que esté mas alld del negocio.

Otro tipo de estrategias referidas en el articulo (ORT, 2022)
son las de segmentacidn de mercado, que categorizan a los po-
tenciales clientes en grupos para personalizar los mensajes
de la comunicacién, lo que redunda en mayor eficacia.

Las estrategias de marketing digital, por otro lado, se centran
en promover marcas y negocios en linea y en el entorno
digital, utilizando diversos enfoques estratégicos inte-
grados. Finalmente, las estrategias de marketing de contenidos
son un subtipo de las anteriores que buscan atraer trafico
relevante hacia las marcas a través de la creacién y distribu-
cién de contenidos valiosos para los usuarios.

6.4.2 Concepto de marca

En su libro Branding: El arte de marcar corazones, Ricardo Hoyos
Ballesteros (2016) define la marca como “un nombre o un
simbolo asociado a atributos tangibles y emocionales, cuya
funcién principal es identificar los productos o servicios
de una empresa y diferenciarlos de la competencia” (pp. 5,
6). Ademads, agrega que las marcas buscan representar los

valores y las cualidades de la empresa, el producto y los consumidores que la
hacen Unicay diferente.

Por su parte, en El libro rojo de las marcas se sostiene que “una marca nace cuando el
consumidor adopta al producto como algo suyo y le hace un hueco en su vida".
Este proceso implica que los consumidores se vean reflejados en la marca y ex-
perimenten un sentimiento de pertenencia e identificacién (Bassat, 2006, p. 28).

Para que ocurra la conexién mencionada anteriormente, las marcas han empleado
estrategias que apelan a los consumidores en tres niveles: racional, sensorial y emo-
cional. El dltimo es el mas utilizado y se esfuerza por establecer un vinculo afectivo
profundo que llegue al corazén de los consumidores (Hoyos et al, 2016, p. 1)°.

6.4.3 Diferencias entre producto y marca

Para diferenciar el producto de la marca, resulta de interés referir nuevamente a
Bassat (2006), quien junto a una psicéloga realizéd un experimento social en un
bar de Barcelona con el objetivo de desarrollar una campana publicitaria para
la ginebra Gilbey’s, de manera de saber qué opinaban de ella los consumidores
y sus competidores’. Tras la experiencia concluyé que la gente consumia una
marca y no un producto.

“El producto es algo tangible, con una serie de atributos fisicos, precios y presta-
ciones” (p. 28). Se trata de algo que tiene una utilidad, que satisface una necesidad
y por ello se produce en cantidad, de manera que todo el mundo pueda acceder
o disfrutar de él.

En cambio, la marca “es algo inmaterial e invisible, que identifica, califica y, sobre
todo, da un valor anadido. Es lo que el usuario o consumidor siente una vez ha
satisfecho su necesidad con el producto” (p. 28).

6.4.4 Posicionamiento de marca

El posicionamiento de marca se define como “la manera de implantar una estra-
tegia de diferenciacidn, creada a través del andlisis de la marca frente a la com-
petencia, el analisis del entorno y el analisis del beneficio diferencial, que se va
a ofrecer al cliente integrado en lo que se denomina la promesa de la marca”
(Hoyos, 2016, p. 82).

Posicionar una marca implica que el consumidor establezca una conexién especial
y significativa con ella, relaciondndola con aspectos importantes de su vida o con
momentos de empatia, alegria y catarsis, como los que se experimentan en un
festival de musica. Esta conexion se forja a través de un concepto, una frase o una
idea con la que la marca se diferencia del resto de sus competidores e incentiva la
compra del producto (Hoyos, 2016, p. 82).
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Diseno
social

Desde el punto de vista del dise-
No en comunicacion visual, el di-
seno social implica el desarrollo
de piezas y estrategias visuales
orientadas a generar impacto po-
sitivo en la sociedad, promovien-
do la reflexion, el cambio de com-
portamiento y la inclusion. No se
trata solo de comunicar, sino de
intervenir activamente en proble-
maticas sociales, culturales o am-
bientales mediante herramientas
visuales que sensibilicen, infor-
men o movilicen a las personas.

Eldisenosocialen este campo par-
te de una escucha activa y un en-
foque empatico, donde el disena-
dor interpreta necesidades reales
de colectivos o contextos vulne-
rables, y traduce esas demandas
en mensajes accesibles, compren-
sibles y culturalmente pertinen-
tes. Ya sea a través de campanas
graficas, piezas editoriales, sena-
léticas inclusivas o recursos digi-
tales, el diseno en comunicacion
visual se transforma en un media-

dor entre la problematica y la ac-
cion, utilizando el lenguaje visual
como herramienta para construir
conciencia, justicia social y trans-
formacion colectiva.

Enelmarco de los talleres de Dise-
no en Comunicacion Visual es que
surgen estas propuestas que nos
permiten investigar y acercarnos
a la realidad social mas cercana,
generando trabajos de extension
reales, donde podemos interac-
tuar y escuchar a la sociedad.

Imagenes -

Las imagenes corresponden a la
muestra final de curso del taller
de Diseno en Comunicacion Vi-
sual ll, en el segundo semestre
del ano 2024.
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App movil y diseno web,
Museo Joaquin Torres Garcia

En este taller se buscd generar
alternativas de diseno mas inclu-
sivas y accesibles, aplicadas a lu-
gares especificos. Cada grupo tra-
bajo con un museo designado (el
Museo Torres Garcia fue nuestro
caso), y en base a un analisis pre-
vio del lugar y a la investigacion
e informacion adquirida a lo largo
del curso, en relacion con el dise-
no inclusivo y la accesibilidad, fue
qgue se proyectaron y disenaron
las propuestas que se expondran
también a continuacion.

Lainclusiénlaentenderemoscomo
el proceso y compromiso de crear
entornos equitativos en los que
todas las personas, independien-
temente de sus caracteristicas,
habilidades, origenes o condicio-
nes, sean valoradas, respetadas y
tengan las mismas oportunidades
de participacion. Implica eliminar
barreras, tanto fisicas como socia-
les, que dificultan la plena integra-
cion, promoviendo la convivencia,
el respeto a la diversidad y el re-
conocimiento de las necesidades
individuales como parte esencial
de una sociedad justa y accesible
para todos.

Cuando hablamos de diseno in-
clusivo lo que se busca es tener

un enfoque desde la creacion y el
desarrollo de experiencias, pro-
ductos o servicios en pos de la
accesibilidad y la funcionalidad
para lograr tener el mayor al-
cance en cuanto a diversidad de
personas, sea cual sea su género,
edad, origen o condicion. Se cen-
tra en identificar y eliminar barre-
ras, proponiendo soluciones en
donde se considere la diversidad
humana desde el comienzo del
proceso creativo.

Tras las visitas y charlas en el mu-
seo, el equipo decidid abordar el
proyecto desde la perspectiva del
usuario, dividiendo la experien-
cia en tres etapas: antes, durante
y después de la visita. Se identi-
ficaron diversas falencias en ac-
cesibilidad tanto en los entornos
digitales como presenciales del
museo, como problemas de na-
vegacion en la web, falta de he-
rramientas de accesibilidad, se-
nalética inadecuada, y barreras
arquitecténicas que dificultan el
acceso y la experiencia inclusiva.

Como respuesta, se propuso re-
disenar la pagina web y desarro-
llar una aplicacion complementa-
ria con herramientas accesibles.
Ademas, se planted implementar

totems con audioguias multilin-
gues, Iinstalaciones sensoriales
interactivas, senalética clara, re-
corridos podotactiles y folleteria
accesible. Estas acciones buscan
ampliar la inclusion y enriquecer
la experiencia cultural de los vi-
sitantes, promoviendo un museo
mas habitable, diverso y atractivo.

Problematicas detectadas:

* Pagina web con problemas
de legibilidad.

* Pagina web con problemas
para uso de herramientas acce-
sibles, como los son lectores de
texto debido al formato usado.

* Falta de audio descripcion para
personas con discapacidad visual.

* Falta de informacion en dife-
rentes idiomas.

* Problemas de sobreestimula-
cidon visual en Instagram.

Abordajes propuestos:

* Arreglo en la visual de la pagina,
haciendo énfasis en el contraste,
logrando un diseno mas limpio y
legible, facilitando también la facil
captura de lectores de texto.

* Para Instagram, generar un disefo
mas limpio para corregir la sobreesti-
mulacién visual. Colocacion de textos
alternativos para que personas ciegas
puedan tener acceso a la informacién
mediante audiodescripcion.

Responsabilidad Tienda

* Adaptacion a distintos dispositi-
vos para facilitar el acceso.

* Creacion de una App para el mu-
seo donde se pueda implementar
la informacion de forma mas sinte-
tizada y en distintos idiomas, ge-
nerando una comunidad. En ella
se ubicara un menu exclusivo para
temas de accesibilidad donde tam-
bién se incorporen los aportes y
proyectos de los otros grupos.

Cabe destacar que el proyecto se
presento a la direccion del museo
en el marco del taller de Diseno
en Comunicacion Visual Il (2024),
recibiendo la propuesta con aper-
tura y gratitud, y reconociendo
gue ya estaban trabajando en las
problematicas que detectamos.
En el correr del taller tuvimos la
oprtunidad de dialogar con ellos
en varias ocasiones, pesronal y di-
gitalmente, e incluso asistieron a
la exposicion final del curso.

Imagen -

Captura de pantalla de la web
del museo, se destaca la falta
de contrastes y de legibilidad.
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lla de la web propuesta para el
museo. Se aplicaron contrastes,
correcciones en la tipografia,
mayor uso de la paleta de colo-
res, nueva disposicion del mate-
rial, botones con hover.

Centro - Captura de pantalla de
la web original.

Torres Garcia

Cronologia Joaguin
Torres Garcia

MNacido en la ciudad de Montevi

dec en 1874, de padre catalan
y madre uruguaya, Joaguin Torres Garcia crece en las afueras

B Torres Garcia

i . . - de la ciudad en un ambiente de gran libertad. Su farmacion
Nacido en la ciudad de Montevideo en 1874, de 1564 1890 . . ww torresgarcia.orguy/bic. php escolar fue autodidacta y su vocacion por el arte, espontanea e
padre catalan y madre uruguaya, Joaquin Torres Montevideo, infancia inédita en una familia de comerciantes y carpinteros
Garcia crece en las afueras de la ciudad en un ijVGntUd. Convencido de que su destino es ser pintor, el joven Torres Nacido en Ia ciudad de Montevideo en 1874, de
blente d libertad. Su f s | convence a su padra para retornar a su pafs natal, y en 1891 padre catalan y madre uruguaya, Joaqum Torres
ampiente de gran libertad. su rormacion escolar tada la familia emigra a Barcelona. Al instalarse en el pueblo de Garcia crece en las afueras de la ciudad en un
i iR - 1891'1904 sus ancestros, Joaquin se impresiona al descubrir la presencia
fue autodidacta y su vocacion por el arte, esponta- s e il e A wi ambiente de gran libertad. Su formacion escolar
s T . A de la antigua cultura mediterranea en la vida dlaria. Lursa una ) . > .
nea e inédita en una familia de comerciantes y . Catall:ma’ breve formacion artistica académica, para luego retomar su fue autodidacta y su vocacion por el arte, esponta-
carpinteros. Primeros anos. e " i “‘dalaa' Fara gaﬁf"ge '3 vida comienza a trabajar nea e inédita en una familia de comerciantes y
como ilustrador de revistas y libros. .
) carpinteros.
. . . Desde sus primeros afios Torres Garcla rechaza |a pintura que
Convencido de que su destino es ser plntor, el trata de imitar la realidad, y tiende a la pintura que construye una . . .
. T realidad en si misma. Asi, en la primera década del siglo realiza su Convencido de que su destino es ser pmtor’ el
joven lorres convence a su padre para retornar a "Arte Mediterraneo”, cland._e a antighedad clasica cobra vida en joven Torres convence a su padre para retornar a
su pais natal, y en 1891 toda la familia emigra a ave modemna por su flerie estrucura y carider plano y su pais natal, y en 1891 toda la familia emigra a
sintético. En esos afios Torres se aboca al arte mural, decorando :
Barcelona. Al instalarse en el pueblo de sus iglesias, casas particulares y edificios publicos. Barcelona. Al instalarse en el pueblo de sus an-
ancestros, Joaquin se impresiona al descubrir la 1917-1920 CestrpsaJc)laqU|p se |mr|)treS|onada}I descubrir Iall pre-
: : . nci nti ra mediterranea en
presencia de la antigua cultura mediterranea en la Barcelona, el sencia de fa antigua cuitura medilerranea en 1a
vida diaria. Cursa una breve formacion artistica descubrimiento A partir de 1916, en un contexto de guerra mundial y conmociones vida C,“arla' Cursa una breve formacion _artIStlca .
. ) . . d P sociales Torres Gardia e menta un cambio vital y artistico que academlca, para |U690 retomar su camino autodi-
académica, para ]uego retomar su camino autodi- € SI miSmo. se ha llamado “la crisis del 17" ‘La :\Llljad la gente y el ritmo de las dacta. Para ganarse la vida comienza a trabajar
. ] ; calles se tornan protagonistas de su obra y se relaciona con artistas . . .
dacta. Para ganarse la vida comienza a trabajar ® 1920-1922 _ ) de vanguardia como F\E‘a"ae Barradas y Salvat Papasseit. En 1920 se como ilustrador de revistas y libros.
; - : - muda con su esposa e hijos a Nueva York. En su obra de entonces . - .
como ilustrador de revistas y libros. New York aparecen |z tipografia y elementos graficos que resuenan al ritmo Most .
) visual de la moderna metropolis ostar mas...
Desde sus primeros afos Torres Garcia rechaza la la ciudad afiche. Cuando en 1926 Torres Garcfa se instala en Parfs, se integra
. . . . plenamente a las vanguardias y crea el grupo “Cercle et Carré”. En
plntUI'a que trata de Imltal' |a realldad, y tlende a |a sus obras ¢ /as estructura el espacio plastico en lineas
pintura que construye una realidad en si misma. 1922-1925 ortogonales trazalas en base a a secddn 2urea, desplegando en d . Cronologia
) ! ) ] . signos de resonanda universal. Se trata pues de encontrar un
Asi, en la primera década del siglo realiza su “Arte Sur de Europa, equilibrio entre |3 razén y la intuicién
Mediterraneo”, donde la antigiiedad clasica cobra introspeccion. En 1934 vuelve a Montevideo para radicarse allf definitivamente
. con la intencidn de generar un movimiento artistice apoyado en las c c
vida en clave moderna por su fuerte estructura y 1926-1928 ideas del Universalismo Constructivo, que trasciende los limites de DereCha = E_J em pLO de La misma ® 1874-1890
caracter plano v sintético. En esos afios Torres se = a teoria estética para constituirse en un modo de entender el arte s ; ; ;
P y . . Paris. pintura-pintura y la vida. Dicta numerosas conferencias, edita revistas y libros, paglna adaptada aL formato de M.ontewdeo, infancia
aboca al arte mural, decorando |g|eS|aS, casas P P realiza audiciones radiales. En 1935 crea la Asociacion de Arte y juventud.

72
Canstructive y en 1942 se conselida el Taller Torres Garcia. Cuando we b OVI L
fallece en 1949, Torres Garcia es guia y mentor de una pléyade de
jOvenes pintores.

particulares y edificios publicos.
1891-1904 @

Catalufia,
primeros afios.

1904-1916

Catalaufa, Arte
Mediterraneo.

1917-1920
Barcelona, el
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Lunes a Sabados: de 10 a 18 hs
El desalojo de las salas se inicia 10 minutos antes
de la hora de cierre.

Feriados: El museo permanece cerrado los dias
feriados no laborables: 1° de Enero, 1° de Mayo, 18
de Julio, 25 de Agosto, y 25 de Diciembre.

Montevideo. CP 11000
Tels.: 291 62 663 / 291 52 635

HMH El museo cuenta con una entrada de
Accesibilida
doble puerta, rampa y ascensor

para todas las plantas del Museo, aopia-
dos para personas con discapacidades fi-
( sicas o en silla de ruedas.

$200 Visitantes Tarifa.s

$100 Residentes en Uruguay
presentando cédula de identidad. e

Visitas dinamizadas

Tour por el Museo, guiado por un Guia o Educador,
que invita a “aprender haciendo” a través de ins-
tancias ladicas.

Visitas comentadas

Tour por el Museo, guiado por un Guia o Educador,
que comenta, profundiza y explicalas diferentes
etapas de la carrera artistica de Joaquin Torres
Garcia

Ll Contacto

info@torresgarcia.org.uy

Alladin Toys
Reproducciones Facsimiliares
Museo Torres Garcia,
30 ainos.

Historia
del Museo.

Uso de imagen.

Coémo llegar.
LaTienda

Museo Torres Garcia O © Museo Torres Garcia
< Museo Torres Garia - Peaconal Sarandi 83,

= B Musco Torres Garcia DO®

Informacién general
Peatonal Sarandi 683, Ciudad Vieja, Montevideo.
CP 11000

Teléfonos: (+598) 291 62 663 / (+598) 291 52 635

info@torresgarcia.org.uy

Administracion

administracion@torresgarcia.org.uy

Boletin noticias

Recibi nuestro boletin de noticias en tu e-mail:
Si querés estar al tanto de las préximas exposiciones, novedades
o actividades del Museo Torres Garcia, escribi tu correo electrni-

co en el siguiente formulario:

NEEEREY TU email. Suscribirse

Tienda del Museo

Pilar Varela

comercializacion@torresgarcia.org.uy

Departamento Educativo

Inés Lago

educacién@torresgarcia.org.uy

Teatro del museo

Elena Pedemonte

teatrodelmuseo.torresgarcia@gmail.com

Museo Torres Garcia 0 Q

©Museo Torres Garcia - Peatonal Sarandi 683, Montevideo - Uruguay

_ Museo Torres Garcia

Teatro del Museo presenta:
Angurrienta

Angurrienta es un unipersonal introspectivo y
dramatico. Con tintesde fantasia y momentos
de humor. Relatos, vivencias y flashback se van
intercalando para contarnos“una historia tragi-
ca, unavida atravesada por dificultades...

Visitas guiadas

En el marco del 150 aniversario, invitamos al
publico en general a participar en visitas guia-
das de la exposicion “Joaquin Torres Garcia:
Clasico - Moderno - Universal”.

Dia del Patrimonio en
Museo Torres Garcia

El préxima sabado 5y domingo'6 dée octubre,/en
elmarco del Diadel patiimenio, el Museo Torres
Garcia estara abierto de 10 a 18 hs, con entrada
libre.

]gosé M.'Pelayo y Micaela
erera

Serendipia

“Serendipia”, una exposicion colectiva de
pintura ysescultura que reune por primera’vez:a
José M. Pelayo y Micaela Perera, tras.anos

de amistad.

Museo Torres Garcia O ©

© Museo Torres Garcia - Peatonal Sarandi 683, Montevideo - Uruguay

Izquierda -
Otros ejemplos de placas
adaptadas para la web movil.

Derecha - Ejemplos de las pla-
cas creadas en Figma para la
aplicacion de celular. En ella se
logra ver en distintos idiomas,
ademas de la incorporacion de
un Mmenu especifico para cues-
tiones de accesibilidad. Tam-
bien podremos encontrar un
espacio para escaneo de codi-
gos QR y un menu para perso-
nalizar tu usuario e informacion
que desees recibir, asi como los
proyectos relacionados con in-
clusividad hecho por el resto de
los companeros del grupo.

Te damos la bienvenida

al Museo Torres Garcia

Iniciar sessdo

Mome de usuaria

Scanning

[ MusecTorres Garcla

Idioma

Espafiol
English

Portugués

LI IR

Acoemibildad  Usseeia

I MuseoTorres Garcia

Audio Guide

Audiovisual

B Huswc Torres Garcla

Motificaciones
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Afiche,

“Peérdida y desperdicio de alimentos”

Para este ejercicio se propuso un
afiche dirigido a adultos jovenes
de entre 20 y 40 anos, con auto-
nomia en la compra y gestion de
sus alimentos. El emisor propues-
to es el Ministerio de Ambiente en
el marco del Plan Nacional de Ges-
tion de Residuos, dado su com-
promiso con la promocion de un
modelo de desarrollo sostenible
y apoyo a generar una economia
circular en Uruguay. El objetivo
principal es incentivar un cambio

de habito en el publico mediante
la visibilizacidon de una situacion
cotidiana: el mal almacenamiento
de frutas y verduras en el hogar.

A partir de la frase popular “la
papa que pudre el cajon”, se cons-
truye un mensaje visual de tono
satirico que personifica frutas o
verduras como “malas compa-
nias” evidenciando el efecto del
gas etileno que algunas emiten y
afectan a otros alimentos. El len-

guaje visual enfatiza esta proble-
matica mediante cddigos reco-
nocibles, humor e ironia. La pieza
esta pensada para formar parte
de una campana de concientiza-
cion en espacios publicos. Como
puede ser carteleria urbana, pun-
tos de reciclaje y paradas de om-
nibus, ademas de difusion digital
en redes sociales, ampliando asi
su alcance e impacto.

i

0
Vo

: ﬂestima que el 8% del desper‘: de los alimentos ocurre;

4. . - . . iy b L . . : ™
{ +  estopuede ser evitado tan solo con el control diario y el correcto almacenajefdess

lzquierda -
Mockups, ejlemplos de aplica-
ciones en la via publica.

" nuestros alimentos. Revisar que las frutas y verd

Derecha - Afiche final, tamano r . A

90x60 cm & ' Wimisterio
7/, 3 de Ambiente

ey
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Desplegable,
“Peérdida y desperdicio de alimentos”

Bajo el mismmo eje de investi-
gacion, la elaboracion de un des-
plegable informativo se justifica
como una herramienta estratégi-
ca para abordar el problema del
desperdicio de frutas y hortalizas
debido a calidad subodptima, en-
focandonos en etapas de distri-
bucidn en comercios y en hoga-
res de nuestro pais. Este material
busca sensibilizar a los consu-
midores sobre como los criterios
estéticos impuestos, como el ta-
mano, el color o la forma, afectan
negativamente la percepcion de
la calidad alimentaria y conducen
al descarte masivo de productos
perfectamente aptos para el con-
sumo. Frente a esta problematica,
el diseno de comunicacion visual
puede desempenar un rol clave al
ofrecer informacion clara, acce-
sible y visualmente atractiva que
promueva decisiones de consu-
Mo mMmas conscientes y sostenibles.

El desplegable, por su formato
portatil y directo, permite acercar
al publico informacion concreta
sobre la diferencia entre aparien-
cia y valor nutricional, fomentar el
aprovechamiento total de los ali-
mentos y presentar ejemplos gra-
ficos de frutas y verduras subop-

timas pero comestibles. Ademas,

puede incluir consejos practicos
de almacenamiento y consumo
responsable, datos relevantes so-
bre el impacto ambiental y econo-
mico del desperdicio, e incentivar
la compra de productos descar-
tados por estética con beneficios
como precios reducidos. Esta pie-
za esta pensada para ser distribui-
da en ferias, comercios minoristas
y puntos de venta directa, forma
ndo parte de una campana de
sensibilizacion mas amplia, con-
tribuyendo al cambio de habitos
de compra y al fortalecimiento de
un sistema alimentario mas justo
y eficiente.

Imagenes - [lustraciones idea-
das por el equipo y creadas y
pintadas al oleo por Ibelina
Peralta (integrante del equipo).

CV Grafico - Marone Davila, Giacomo Emiliano
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Frente y dorso del desplegable, Mediante un recorrido simple, con
de 30cm de alto y 60cm de lar- una lectura intuitiva a medida
go, formado por 16 cuadrantes de que se va abriendo el desplega-
15x15 cm. A través de las vinetas Dble, la informacion se distribuye
creadas personificando las frutas y presenta a través de distintos
y verduras buscamos de alguna niveles de jerarquia visual, priori-
manera agilizar la lectura y con- zando los tamanos y una paleta
seguir un mayor alcance de la in- de color llamativa.

formacion que propone la pieza.

Derecha - Esquema de estruc-
tura y numeracion de cuadran-
tes para seguir orden de lectura.

6]L]2
711613

METABOLISMO

El metabalisme es & proceso
en el que cuerpo se encarga
de convertir los nutrientes de
los alimentos en la energia
mecesaria para que cumpla
con  tedas  sus  funciones
vitales. Comie la respiracicn,
wirculacion de la sangre, diges-
tion, sistema nervioso, etc.

Las sigulentes RECOMEMDACIONES le
podrian prolongar la wida il de tus
alimentas subdptimos.

Almacénalos comactamente, la tempera-
tura del refrigerador tiens que ser entre
3°Cy6°C

Emvuelve las verduras de hoja verde en
papel de cocina pars absorber la hurme-
dad. 5i guieres conservarlas por mayor
tigmpo, mételas al freszer en una bolsa o
raciplente cemado.

Revisd que las frutes y verduras que
liberan etileno (gas que acelera & proceso
de maduracién) no esten en el mismo
cajén carrade con el resto. Estas puaden
58I papES, MAZaNas & pepinos.

Utilizd aquedlss frutas que esten por
“pases & otra vida® en licusdos, una erems
O un puré.

Con aquellas verduras que ya estin muy
blandss yamugades podes hacerts una sopa,
un guiso, una rica ensalada o deshidratarios.

LA TRIPLE C

COMPRA BARATO
CONSUMI RESPONSABLE
COME RICO Y SALUDABLE

Anirnate a ser parte de Ia lucha contra el PDA en Uruguay donando a los bancos.
de alimentos como Redsico o icipande en la i ¥ de
alimentos donados que organizan Jos EDA.

La Pérdida y Desperdicio de Alimentos (FDA) se refiere a la
disminucion de alimentos disponibles para el consumo humana
a lo largo de toda |a cadena de suministro.

ILa PERDIDA ocurre en |3s primeras etapas de la cadena, como en
la produecidn, posteosecha y distribucicn. Principaimente debido
a fallos técnicos, logisticos o por condiciones ambientales.

Mientras que &l DESPERDICIO sucede en los puntos de venta
minorista y en los hogares, cuandolos alimentos que ya son
aptos para el consumo se descartan, debido a razones estéti-
cas, mal alm tiento o por mal pk iento al realizar
las compras.

Es la etapa en donde se cultivan los
alimenios en las plantaciones naclonales.

[Después de |a cosecha o recoleccidn, los
alimenios sa Brmpian, dasificen, ampa-
«an y BiMSCenan Para su Iransports.

Lo ml pusden sar
con distintes gquimicos para alargar su
wida Otl o transfemaros en productos
elaborades (como endatedos).

Imglica mover los alimentos desde los
cantros de produceldn o procesambanto
hasta marcados, supermerncados, restau-
rantes o tendes.

Ez |a stapa final donde se cfgeniza y
elaboran |as ofertas de productos en
supenmescados o verdulerias, para que el
consumider pueda comprar y consumir
los alimerntas.

Las frutas y verduras de calidad subdtima son aquellas que,
aunque adn peden ser aptos para el consumo, presentan
caractenisticas sensoriales, fisicas o nutritivas por debajo de
Ips estandares ideales de calidad.

Pueden ser cambios de color, textura, sabor, tamanio u olar.
Tambign podria ser por danos en el empague o por proximidad
a su fecha de caducidad. Aungue no necesariamente presen-
ten un riesgo para la salud, su calidad general es inferior a la
esperada por los consumidores.

Gran parte de la pérdida y desperdicio de alimentos en
Uruguay sa dan por criteries estéticos injustos en el comercio
de frutas y hortalizas.

Loz ESTAMDARES ESTETICOS se establecen mediante un
intercambio retroalimentario entre el mercado y los consumi-
dores. El mercade evalda ciertos comportamientos gque
exhiben los consumidores al momento de comprar, como
revisar si el color es uniforme e intenso, si el alimento esta muy
dure o muy blando, su obor, si tene manchas, cicatrices u otras
deformidades y adapta su oferta a las mismas.

En lss publicidedes podemos
observar & criterio personal ia
diferencia entre |&s imagenes de
frutes sin textura, enceradas y
con colores casl nedn gue nos
publicitan y las gue encontra-
mos en las verduleriss del barro.

Esta es una de las muchas estra-
tegias gue se utilizan para condi-
clonar nuestra idea de una fruta
o vardura “perfecta”.

BaE s
NO
Tendemos 8 comprar las frutas y
verduras que no estén nil muy
verdes ni muy maduras, evitan-
do aguellas gue estén un poco
“pasadas” de lo gue establece el
mercade  para  consumi,  sin
@mbargn, & Mo 567 [ue &5hé pulre-
tecta & puede comer tranguila-
mribe.

Pensamos que no daben tener
“dafhos® o “machucones” exter
nos, pero &l los tienen, no les
quita nd el sabor ni los nutrientes.

Tentemos 8 pensar que despusés
de I fecha de o

Hay estudios que demuestran

consumo recomendable se tiene
que tirar y no es asi. Estas son
fechas deductivas y 5l |os consu-
mifs Una o dos semanas después
eatd blen.

qmlas O COSlras gue
ves en las frutes y hortalizas
SO0N Marces de superviviencia.
Sin la ayuda de los pesticidas y
fertilizantes las frutas y hortall-
zas tienen que defenderse de
la5 amenaras exteriores como
&l ealor, Insectos u hongos por
cuenta propia.

Los antioxidantes se encueentran en los frutos, las hojas, rantis
o raices de la fruta y verdurs. Contribuyen a tener un sistema
Inmunolégico més fuerts y prevenir el desamolio de enferme-

dades erdnicas y el desarrollo de células cancenosas.

Previena ia aparicién
de enfermedades
cardiovasculares
¥ de céncer,

e

Benaficlos de los

antioxidantes ¥ en
qué frutas y verduras
podés encontranios.

1as alerglas, mejora la
clreulacion, previens |
&l envejacimisnta. i

Cabadla

Manzana

Cruda thene una
funcidn antitumor
y antifungicida,
85U vez ayuda ala
fluldez en |la sangre.

Es por esto que las subdptimas
producen més antiocidantes
cuando son amenaradas por
Insectos u hengos. Esto las
hace més fuertes (y ricas) en
componentes benéficos para
nuestra salud.

S QUIMICOS
{rvtas

Los insecticidas se utilizan para ellminar o repeler Insectos gue
pueden daiiar s frutss, kos fungicidas syudan & mantener las
frutas libres de hongos, prolongando su vida til y asegurando
su comercializacidn, mientras que, los herbicidas sirven para
mantener el cultivo libre de hisrbas no deseadas que pueden
afectar el crecimiento y |a calidad de las frutas.

El consume de estos pesticidas en kas frutas y hortalizas puede
CAUSAT nduseas, vimitos, diarmea y otros trastornos digestives
que afectan el metabolismo. La exposichin cronica puede
afectar la salud general del sistema digestivo. Asi mismio, la
exposicitn constante & estos quimlcos noclvos puede aumen-
tar el rfiesgo de cdncer y problemas respiratorios, particular-
mente & los trabajadores agricolas.

Pare evitar gue estos guimicos
en nuesira alimentaciin, SE
RECOMIENDA lavarias con agua
¥ palarias, ya que a pesar de gue
esto puede reducir la cantidad
de flbra y nutrientes presentes
en la plal de las frutas tamblén
alimina una parte significativa
de bos residuos de pesticidas en
Ia superficle. Es igual de impor-
tante consumir frutas orgdnicas,
dado que estén cultivadas sin el
uso de pesticidas sintéticos.

Para gue haya un cambie no son 5ehe S8 necesita camblar los
hébites y prejulcios de los consumbdores, Necesitamos gue los
érganos del Estado como el Mir fa. Agricultu-
ra y Pescaderia y el Ministerlo de Salibd Pdblica sigan impul-
sando el uso responsable de agroquimicos y practicas agrico-
lzs sostenibles que dependan de pesticidas naturales y aprove-
chen &l ecosistema a disposicion para el cultive. Estas practi-
«cas no solo beneficlan la salud humana, sino que también
protegen ia biodiversidad y mejoran ia calidad del suelo.

Del mismo modo, necesitamos segulr apoyendo |a cause
medlants campafias educatives y de sensibllizacién sobre el
PDA y posibles soluclones para prevenir o reducide. como
wvender las subdptimas a menor precio o donarlas a las perso-
mas gue suifren Inseguridad allmentarla,
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CansT
En esta seccion aparecen algu- Imagenes - Capturas de los
nos trabajos que tuve la suerte procesos de experimentacion y
de realizar, sea por encargo per- creacion de los proyectos.

sonal o por contexto académico,
creo que la importancia de haber-
los realizado transita en la expe-
riencia real de las exigencias de
un cliente. Sea por concursoy con
pautas establecidas, para pasar
luego bajo la mirada de un jurado,
O por intercambio directo con el
cliente y sus exigencias creativas
y artisticas. Ambos desarrollan la
necesidad de ajustar un proceso
creativo a determinadas necesi-
dades y requerimientos.

»
£
’’’’
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Concurso de afiche

para Feria “Ideas +”

La Feria de “ldeas+” es una iniciati-
va que da continuidad al legado de
Nancy Bacelo y su historica “Feria
Nacional de Libros, Grabados, Di-
bujos y Artesanias”, desarrollada
durante mas de 50 anos. Tras su fa-
llecimiento, esta nueva propuesta
se consolida como una asociacion
civilsinfinesde lucro que promueve
elintercambio culturaly creativoen
el Parque Rodo, siendo ya un even-
to tradicional donde estudiantes,
artistas, emprendedores y organi-
zaciones presentansusideasy reci-
ben retroalimentacion del publico.

Con una cuidada seleccion de par-
ticipantes para preservar el valor
artesanal y cultural, la feria abar-
ca una gran diversidad de rubros,
desde artesanias en distintos ma-
teriales hasta produccion editorial,
musical, cosmética y gastroné-
mica. Es un simbolo del encuen-
tro familiar y del cierre de ano en
Montevideo, y una plataforma que
celebra la diversidad creativa. La
figura de Nancy Bacelo, clave en la
historia cultural del pais, es home-
najeada en publicaciones como “El
velo magistral que esconde todo” y
el archivo fotografico del CDF, que
recogen su legado artistico y com-
promiso con la difusién cultural

Para el primer boceto del afi-
che buscamos una propuesta en
donde la informacion tipografica
y la expresion plastica convivan
de cierta manera, para de alguna
forma enfatizar la impronta artis-
tica y cultural que caracteriza a
la feria. Asi que, basandonos en
el proceso recorrido hasta el mo-
mento, se realizd un estencil con
pintura acrilica y plumas de pvc,
en donde luego se iba a trabajar
la tipografia de manera digital
mediante mascaras de recorte.

Por otra parte, al ser la consigna
deltrabajo“mujeres que contribu-
yen a la construccion de la cultu-
ra en nuestra sociedad”, y al haber
enfocado nuestra investigacion al
gran aporte que ha hecho Nancy
Bacelo en éste evento en particu-
lar, fue que en primera instancia
se decidid poner una imagen suya
en la composicion. Teniendo en
cuenta que posteriormente se iba
a trabajar la representacion de su
presencia de otra manera. Algo a
destacar en las correcciones fue
la fuerza que tenia la disposicion
de estas barras realizadas con es-
tencil, lo interesante de plantear
la informacion en una barra hori-
zontal y otra vertical.

Nancy Bacelo (1929-2007) -

Fue una destacada gestora

cultural, escritora y poeta uru-

guaya, conocida por su inmensa

labor en la promocion de la cul-

tura en Uruguay. En 1965, fun-

do la “Feria Nacional de Libros,

Grabados, Dibujos y Artesa-

nias’ un espacio que fomenta-

ba el intercambio entre artistas,

artesanos y escritores, y que se Derecha -Primer propuesta de

convirtio en un evento emble- afiche realizada.

matico para la difusion de la

cultura nacional. Abajo -Otras composiciones de
afiche tenidas en cuenta en la
etapa final del proceso.

Plaza Flarentio Sénchez 5
21 da Setigmbes y Herrera v Reiss
Parque Rodo - Mvd - Uy

ideAns+

] .
s

ECULTURA!
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En base a las correcciones y a los
recursos plasticos investigados,

Imagen -
Propuesta final del afiche pre-

se decidio continuar con la explo- ‘:ﬁ; _esanias - Lit ,_;1_;-. = FeE B sentada en el concurso de Fe-
racion de texturas e imagenes que N o ,#* DisERg =T — P Ej‘:ﬁﬂ », ) ria Ideas + 2024. La base para
logren representar de mejor ma- = f astronomia - Mdsic = = = =0 B & g elfondoyy la tipografia fueron
nera nuestro objetivo de plasmar s . e S — — = . creadas en frio con pintura acri-

=1

la fuerza visual de lo artesanal y
la sintetizacion de la presencia de
Nancy Bacelo por suaporte desde
la gestion cultural. Es que nues-
tro principal foco desde el parti-
do conceptual para el diseno del
afiche fue direccionandose a una
suerte de homenaje, asi como en
el libro que recopila su obra lite-
raria, a Nancy.

lica, stencil y plumas de PVC.
Mientras que la flor fue traba-
jada en digital a través de una
textura captada con fotografia.

Representandola finalmente a

través de un jazmin, ya que como

ella tenia la tradicion de inaugu-

rar las ferias del libro y grabados

regalando esta flor a los partici-

pantes, nos resultd interesante

hacerlo a través de este elemen- ,
to. De igual manera nos parecio \
[lamativo el dialogo conseguido \
entre lo rustico de los trazos con

la pinturay el pincel y la delicade-

za del brillo y las transparencias

generadas en la flor, resaltando la : !
flor como figura principal, pero a j 7 ’fer
su vez sin disociarse del resto de
la imagen. Aspecto que nos resal- ;

taron a mejorar en la pre-entrega.
L PRara Flarencio Sincher - 31 de Setiomne § Hl:rlr::-ﬂr.' i s
) Pargue Rods - Md - Ug = * %
IS E
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La elaboracion de este traba-
jo resultd ser muy especial para
mi, ya que fue mi primer trabajo
por encargo y en donde existid
un intercambio y trabajo en equi-
po continuo, de porpuestas y de-
voluciones junto con el cliente.
“Candombe, cueros y afines” es
un disco que a mi parecer refleja
de manera pura parte de la esen-
cia de Costa de Oro y Ciudad de
la Costa, la tranquilidad y el aire
que se respira al vivir en ella, por
lo que ilustrativamente debia ser
representativo de dicho espiritu.

La Contumancia,
“Candombe, cueros y afines”.

La ilustracion fue elaborada ma-
yormente en digital con elementos
destacados en frio, haciendo refe-
rencia a este espiritu conformado
por la materialidad del cuero, la
energia natural y emergente de la
musica, asi como de las huellas y
la comunidad que nos identifican
con el espacio y el ambiente.

Links de acceso a YouTube y Spotify:

https://youtu.be/GE5-s7fVHg4?si=7z8mik Wg8mwm-Nec

CV Grafico - Marone Davila, Giacomo Emiliano

LA CONTUMANCIA

Candomibe. cueros y afines

Imagen -
Tapa final del disco (2022).

https://open.spotify.com/intl-es/album/2DJkRbCMTeKvkpdU3BV7kJ?si=DDmNUZUUQQSUeEfctbagVg
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En el ano 2021 cursé un taller de

lenguajes y medios audiovisua- :

les, enfocado a la realizacidn de - A\
stop motion. En este apartado - P
dejaré acceso y una breve des- =
cripcion de las producciones rea-
lizadas, trabajadas principalmete
con Dragon Frame y Adobe Pre-
miere. En el correr del curso se in-
cursiono en varias técnicas, entre
ellas pixilacion, pixel-art, time-
lapse y stop motion con munecos
de plasticina y exoesqueleto.

Q)

Imagenes -

Capturas correspondientes a
trabajos de stop motion reali- - : |
zados en el contexto del taller | | ‘ ’ n : ‘ R A
de Lenguajes y Medios Audiovi- |~ : ' e
suales, Cure (2021). | : — =
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Animacion

con kinegrama

La animacion por kinegrama es
una técnica que consiste en gene-
rar la ilusion de movimiento me-
diante una secuencia de image-
nes estaticas que se reproducen
una tras otra. Cada imagen repre-
senta una fase del movimiento, y
al visualizarse en rapida sucesion

(ya sea en papel, pelicula o for-
mato digital), el ojo humano las
interpreta como una accion con-
tinua. En este caso las barras van
ocultando las imagenes que vie-
nen a continuacion, desplazan-
dose de a un frame para dejar ver
una sola imagen.

“Personajes
antagonicos

Placeres, riesgos y amor, la vida
sigue, las gillettes van y vienen.
Stop motion.

https://youtu.be/XJrDpzgUnOo?si=ygQnHCB-1SedRg5X

“Yoga, clases para
controlar su Ki”

Cumplir un sueno es mucho mas
facil con el uso de la pixilacion.

!
i
:
1

https://youtu.be/J47qT35jk2g?si=BzolNt8BNtr2Gj5b https://youtu.be/4ZttFI\VsNJo?si=aGfh-Uex5rrrrvH3
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“latrogenia”

En la edicion mas reciente del dic-
cionario de la Real Academia de la
Lengua Espanola, el término “ia-
trogenia” no se encuentra como
sustantivo, sino como el adjetivo
“latrogénico”, palabra que deriva
del griego, “médico”, -'geno “crear”,
-‘ico “relativo a” indicando toda
alteracion del estado del paciente
producida por el médico.

La Comision Nacional de Arbitraje
Médico (CONAMED) define “iatro-

genia” como “determinadas con-
secuencias del comportamiento
médico, mismas que pueden ser
producidas tanto por el médico
como por los medicamentos”’, y
agrega también que “estas con-
secuencias pueden ser positivas o
negativas”. Finalmente, de acuer-
do con la Organizacion Mundial de
la Salud (OMS), las enfermedades
latrogénicas pueden ser definidas
como reacciones adversas a los
farmacos o complicaciones indu-

https://youtu.be/Cobt2_07gN8?si=LAbZ2Q-Fa’gyl2mS

cidas por intervenciones médicas
no farmacoldgicas.

La iatrogenia se encuentra pre-
sente desde los primeros intentos
que tuvo el ser humano para lo-
grar sanar a sus pares.

“Autorretrato,
sesion de bajo eléctrico”

Autorretrato creado en el proce-
so de investigacion de la técnica
del stop motion a partir de per-
sonajes de plasticina con exoes-
queleto

https://youtu.be/pcNdPANB-MU?si=ocD5DyYZErxzUIGJ
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Inicio 80's Things Equipo Contacto

Visual

Studio Code
D 's Things

duccidon Audiovisual Interactiva

| (2025), comenzamos a elaborar No somos cosas extranas

paginas web sencillas mediante el
uso de Visual Studio Code. Abor-
damos herramientas de html, css
y un poco de java script. Como » 0:00/053
ejercicio final, la consigna era rea-
lizar una pagina web en equipos
de tres personas con tematica li-

bre pero sin conflicto de interés. Imagenes -
nosotros decidimos homenajear Capturas de pantalla de la web
la serie Stranger Things. elaborada.
https://drive.google.com/drive/folders/TuTaVRKalCU5Z3cJDICGpkWYb2Wk6Rae7?usp=drive_link
Inicio 80's Things Equipo Contacto Inicio 80's Things Equipo Contacto -
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Stranger Things?

Cosas novedadosas supercool Ponele Play Rebobinala que me perdi




GRACIAS



